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Das mittelstédndische Unternehmen SolarRegina aus Soltau hat sich auf um-
weltfreundliche Lésungen in der Heizungs- und Klimatechnik spezialisiert.
Da die Energiepreise steigen sowie die 6kologischen Anforderungen, wird eine
Informationskampagne bendtigt, welche liber Solarthermie aufklart und Be-
ratungsangebote und Dienstleistungen der SolarRegina GmbH bewirbt.

Die Zielgruppe der Kampagne sind Besitzer*innen von Eigenheimen élterer
Bauart, vorzugsweise im Umkreis von 30 km rund um Soltau. Die Kampagne
richtet sich an SolarReginas Bestandskunden als auch an erstmals interes-
sierte Hausbesitzer*innen.

Die landliche Atmosphére von Soltau bietet ein attraktives Umfeld fir ein So-
larunternehmen, da die Vielzahl an alten Hausern nachhaltige Modernisierun-
gen und energetische Sanierungen ermdglicht. Durch die geschickte Integration
von Solartechnologien gelingt es, die Wahrung traditioneller Werte mit einer
nachhaltigen Ausrichtung in Einklang zu bringen. Dies tragt dazu bei, die lo-
kale Energieeffizienz zu steigern.

In Zeiten steigender Energiepreise setzt SolarRegina auf ein modernes Design,
um die Nutzung von Solartechnik zu férdern. Durch visuell ansprechende
Gestaltungsentscheidungen wird die Wahrnehmung von Solartechnik als wirt-
schaftlich sinnvolle Investition gestarkt, die darauf abzielt, Kunden finanzielle
Einsparungen zu ermdglichen und die regionale Wirtschaft zu férdern.

Mit einem klaren Fokus auf Heimatgefiihl, Professionalitat und tiefem Um-
weltbewusstsein setzt SolarRegina psychologische Ziele, die Uber die techno-
logische Ebene hinausgehen. SolarReginas Bestreben ist es, ein emotionales
Narrativ zu schaffen, welches das Lebensgefiihl der Kunden positiv beein-
flusst. Kunden sollen nicht nur Solartechnik wéhlen, sondern SolarRegina als
eine vertrauenswiirdige, heimatverbundene Marke erleben. Durch die For-
derung eines nachhaltigen und bereichernden Lebensgefihls wird eine lang-
fristige Markenloyalitat angestrebt.

SolarRegina verfolgt gestalterische Ziele, indem sie nicht nur auf Informations-
ebene, sondern auch visuell und konzeptionell ansprechend agiert. Durch
ein modernes, professionelles Design betont SolarRegina ihre Kompetenz
im Bereich Solartechnik. Das Ziel ist, einen ansprechenden Markenauftritt zu
schaffen, der informativ und asthetisch attraktiv ist. Dies vermittelt eine umfas-
sende Erfahrung und integriert die Prinzipien von Heimatgefuhl und Umweltbe-
wusstsein auf subtile und professionelle Weise.
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Die Kampagne verfolgt folgende Merkmale:

Bewerten Sie

Website enerix

Im Umkreis von Soltau fallen zwei Solartechnikunternehmen besonders auf:
Klarsolar und enerix. Beide Unternehmen genieBen gute Bewertungen, was
auf eine zufriedene Kundenbasis hindeutet. KLARS-LAR Referenzen  Vorteile  Energiemanagement  Uberuns  Karriere 0% Mwst. Konfigurator 5 f—
Klarsolar scheint sich auf Effizienz und Professionalitat zu konzentrieren, die
Website ist klar strukturiert, nutzt eine reduzierte Farbpalette und bietet somit
einen guten Uberblick. Jedoch wirkt diese dadurch sehr monoton und grau

Ganz einfach zu lhrer

und bietet kaum Persénlichkeit. Photovoltaikanlage.

Enerix hingegen setzt auf einen starken Komplementérkontrast und wirkt da-

mit in erster Linie sehr auffallend. Jedoch wirkt der plakative Einsatz der Far- . o
ben rot und griin eher unprofessionell, nicht passend zur Solarthematik und Photovoltaik in nur 3 Minuten konfigurieren. Pon o
veraltetet, was potenzielle Kunden mdglicherweise abschreckt. Zudem ent- ‘J’ Erhalton Sie direkt und cinen individuel . el przm.u%c
steht auch hier keine Personlichkeit. — TR Witsctigtlichksilsberechung,

Konfigurator starten = 4' 6 bei iber 1.000 Kunden

Dies bietet die Mdglichkeit fir SolarRegina, sich zu differenzieren. Durch einen
frischen Ansatz kénnen Kunden nicht nur technologisch Uberzeugt werden,
sondern auch durch einen positiven und zeitgeméBen ersten Eindruck. Website Klarsolar
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Das Logo von SolarRegina wurde nach dem Star-Prinzip gestaltet, welches
die Integration von Wort- und Bildmarke in einem harmonischen Zusammen-
spiel betont. Das grafische Element repréasentiert ein Dach, das von einer
angeschnittenen Sonne reflektiert wird, wahrend das Schriftelement den Un-
ternehmensnamen ,SolarRegina“ darstellt. Durch diese gestalterische Heran-
gehensweise wird die Aufmerksamkeit gezielt auf die Verbindung zwischen
Solartechnik und dem Firmennamen gelenkt. Das resultierende Logo ist
klar, einprdgsam und kommuniziert effektiv die zentralen Werte von SolarRe-
gina.

SolarRegina

Logo SolarRegina

Die Logoschutzzone ist der Raum um das Logo, der frei von anderen visuellen
Elementen ist, um Stérungen zu vermeiden. Die Einhaltung der Logoschutzzo-
ne ist entscheidend, um sicherzustellen, dass das Logo stets gut lesbar und
erkennbar ist, unabhéngig von der Anwendungsplattform oder dem Medium.

Der Ausgangswert der Schutzzone flir das Logo von SolarRegina ist die dop-
pelte Versalh6he des Buchstaben S. Dieser wird an jede Ecke gelegt und
bildet so einen Schutzrahmen.

Die Schutzzone passt sich an die Skalierung des Logos an, somit kann ge-

wahrleistet werden, dass die Schutzzone auch bei einer Skalierung des Logos
bestehen bleibt.

= 5

SolarRegina

=

Schutzzone SolarRegina
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SolarRegina legt groBen Wert auf die konsistente Anwendung ihres Logos.
Die folgenden Richtlinien sind darauf ausgerichtet, dass das Logo auf ver-
schiedenen Plattformen und in verschiedenen Medien einheitlich und pro-
fessionell prasentiert wird. Zudem tragen sie zur Starkung der visuellen Identi-
tat von SolarRegina bei. Dazu gehéren:

Das Logo sollte niemals komplett in schwarz erscheinen, um die Wéarme und
Lebendigkeit der Marke zu erhalten. In reinem WeiB darf das Logo platziert
werden, um maximale Sichtbarkeit auf beispielweise orangenen Hintergrin-
den sicherzustellen. Jegliche Farbénderungen am Logo sind untersagt. Die
Originalfarben (Schwarz und Orange) bleiben konstant, um Markenkonsistenz
zu gewahrleisten.

SolarRegina SolarRegina

Logo positiv Logo weil3 negativ Logo negativ

olarRegin olarRegin

Verboten Logo schwarz Verboten Logo bunt

Bei sehr kleinen Darstellungen, wie auf einer mobilen Website mit einer Ska-
lierung = 13 mm, wird ausschlieBlich das Signet ohne den Firmennamen ver-
wendet.

Signet 13 mm

SolarRegina erlaubt die Verwendung des Logos im Lok-Prinzip, speziell auf
langen Hintergriinden wie Stiften. Durch diese Anpassung wird sichergestellt,
dass das Logo flexibel und optimal auf schmalen Flachen integriert werden
kann.

7\ SolarRegina

Logo im Lok-Prinzip
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Die Farbwelt der SolarRegina-Kampagne vereint kraftvoll, lebendiges Oran-
ge und tiefes Blau. Das dynamische Orange schafft eine positiv aufgeladene
Atmosphéare, weckt Optimismus und zieht die Aufmerksamkeit an. Das tiefe
Blau vermittelt Professionalitat, Ruhe und Vertrauen, starkt die Glaubwurdig-
keit und erzeugt ein Geflihl von Stabilitat und Sicherheit.

Durch den Komplementarkontrast zwischen Orange und Blau entsteht eine
klare Differenzierung der Farben. Dies erméglicht eine wirkungsvolle Kommu-
nikation und hebt die Schlisselelemente der Kampagne hervor. Die Farbwahl
strebt nicht nur asthetische Harmonie an, sondern zielt darauf ab, positive
Reaktionen in der Zielgruppe auszulésen und somit die genannten ékonomi-
schen, psychologischen und gestalterischen Ziele visuell zu manifestieren.

Die Farbe WeiB3 wird integriert, um Reinheit und Klarheit zu unterstitzen.
Schwarz als Textfarbe verleiht den Botschaften eine pragnante und leicht les-
bare Form.

Gewichtung der Farben

Die Leitfarbe Sonnenglut in der Farbpalette von SolarRegina steht fir eine
emotionale Verbindung zur Heimat, inspiriert von Sonnenuntergangen. Die
warmen Nuancen symbolisieren Optimismus und ein positives Lebensge-
fuihl, das mit dem Anblick eines sonnigen Tagesendes in der Heimat verbun-
den ist.

Die Primarfarbe nimmt insbesondere in der Bildwelt die meiste Fla-
che ein. Zudem pragt sie alle Headlines und Sublines. Die konse-
quente Verwendung dieser Farbe bei Erwdhnung des Begriffs ,,Son-
ne“ sorgt fur eine kohdrente und wirkungsvolle visuelle Présentation.

Priméarfarbe Sonnenglut

Designkonzeption | Farben




Die Wahl der Farbe Kénigsblau ist inspiriert durch einen wichtigen Aspekt der
Solartechnik — den Solarplatten. Das Blau représentiert nicht nur nachhaltige
Energie, sondern auch Schliisselwerte wie Professionalitdt und Vertrauen.
In Soltau, einer Gemeinschaft, in der persénliche Verbindungen besonders
wichtig sind, wird die visuelle Botschaft von Professionalitdt und Vertrauen
als entscheidendes Element wahrgenommen, um das lokale Vertrauen zu

gewinnen.

Die Farbe Kdnigsblau kann auf Layouts als Hintergrund mit Verwendung des CMYK 014719610
Solarrasters oder mit dem Gestaltungselement Dach (siehe S. 11) verwendet RGB 24411531 11
werden. Die Farbe muss in jeder Gestaltung Verwendung finden. HEX  #f4990b

CMYK 0/0/010
RGB 25512551255
HEX  #ffffff

Primarfarbe Kénigsblau
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CMYK 99 /47146169
RGB 0148157
HEX  #003039

CMYK 0/0/01/100
RGB 0/0/0
HEX  #000000




Die Kombination der Schriftarten Vox und Helvetica in SolarRegina wurde
strategisch gewahlt, um eine ausgewogene Mischung aus Modernitéat, Les-
barkeit und visueller Harmonie zu erzielen. Durch die fast identische x-Héhe
beider Schriftarten wird zusatzlich eine konsistente visuelle Asthetik gewéahr-
leistet.

Die kanadische Schriftart Vox ist eine Adobe Font, welche in 10 Schriftschnit-
ten verfligbar ist. Sie ist eine geometrische Sans-Serif-Schriftart und zeich-
net sich durch klare, kantige Linien und geometrische Formen aus, wodurch
sie besonders gut fiir den Einsatz in Uberschriften und Logo geeignet ist. Das
technische Aussehen der Schrift schafft eine fortschrittliche und kompeten-
te Symbolik zur Marke SolarRegina. Die Schriftart ist kostenpflichtig zu er-
werben.

Die Primérschrift wird im Logo, fiir Head- und Sublines sowie Slogans ver-
wendet. Hierbei wird flr die Head- und Sublines die Farbe Sonnenglut ver-
wendet, wird der Text jedoch schwer erkenntlich, kann auf Schwarz oder WeiB
zurlickgegriffen werden. Die Headlines werden zudem stets unterstrichen,
hierbei muss darauf geachtet werden, dass die Linie keinesfalls die p-Linie
trifft. Die Starke der Linie betragt grundsétzlich 1 pt, darf bei gréBeren Forma-
ten jedoch auch vergréBert werden. Wenn Gber mehrere Zeilen hinweg unter-
strichen wird, muss zudem darauf geachtet werden, dass der Zeilenabstand
gegebenenfalls erweitert wird. Slogans diirfen keine Unterstreichungen
enthalten, um sich von Headlines abzugrenzen.

Das Wort Sonne ist stets in Versalien zu gestalten. Ansonsten wird die Schrift
durchgehend in GroB- und Kleinschreibung verwendet.

Die Schriftart wird auBerdem im Schnitt ,,Medium“ verwendet. Um einige
Worter besonders zu betonen, darf der Schnitt ,,Semibold“ oder ,,Bold“ ge-
nutzt werden. Die Schriftart ist zentriert oder linksbiindig zu verwenden.

Die serifenlose Linear-Antiqua Helvetica ist normalerweise in 34 Schrift-
schnitten verflugbar. Sie zeichnet sich durch klare Linien und eine neutrale
Asthetik aus, was sie perfekt fiir die préazise Darstellung von Informationen
macht. Fur SolarRegina-Plattformen ermdglicht Helvetica eine herausragen-
de Lesbarkeit bei technisch anspruchsvollen Inhalten. Diese bewusste Wahl
unterstreicht nicht nur die Professionalitat von SolarRegina, sondern auch das
Engagement fir eine klare und zugangliche Kommunikation in der Solarbran-
che. Die Schriftart ist kostenpflichtig zu erwerben.

Die Helvetica wird in jedem FlieBtext verwendet, hier in schwarz auf hellem
Hintergrund oder weiB auf dunklem Hintergrund. Um Worte hervorzuheben
darf die Schriftart auch in der Farbe Sonnenglut verwendet werden. Sie wird
stets im Schriftschnitt ,,Regular®” benutzt, um bestimmte Worte zu betonen
darf der Schriftschnitt ,,Bold* verwendet werden. Der Schnitt ,Light* kann in
Ausnahmefallen fur beispielsweise KonsultationsgréBen verwendet werden.
Der Text ist linksbiindig im Blocksatz zu setzen, um die Klarheit zu erhalten.
In Ausnahmen darf der Text auch zentriert gesetzt werden, dies aber nur fir
kurze Absétze.

Designkonzeption | Typografie




Bold

Semibold

Medium

Zahlen

COEFGHIJKLM Bold
PORSTUVWXVY?Z
cdefghijklm
grstuvwxyz

S U 2 1
0O o 0O m

O a0 Z I
O o O o
O MNn 0 O -

DEFGHIJKLM Regular
DRSTUVWXVYZ
defghijklm
grstuvwxyz

COEFGHIJKLM Light
PORSTUVWXUY/Z
cdefghijklm

O U Z D
O o 0O o

pgrstuvwxyz

1 2 3 4 3 6 7 8 8 Zahlen
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijkIm
nNopgrstuvwxXxyz

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijkIlm
nopqgrstuvwxyz

12 3 4 5 6 7 8 9




Die sorgféltige Integration von Designelementen, einschlieBlich der bewussten
Verwendung von Whitespace (Leerraum), spielt eine entscheidende Rolle
bei der Schaffung einer konsistenten Designrichtung, der Entwicklung wieder-
erkennbarer Merkmale und der strukturierten Gliederung von Inhalten. Fol-
gende Elemente finden bei der Informationskampagne von SolarRegina Ver-
wendung:

Das Gestaltungselement ,,Haus“ fungiert als vielseitiger Rahmen, der be-
stimmten Elementen eine klare Struktur verleiht oder diese vom restlichen
Layout abhebt. Zudem dient es gleichzeitig als Ankreuzkastchen in Form
einer Outline auf beispielsweise Formularen.

Das Haus wird in weiB platziert und die Deckkraft je nach Hintergrund ange-
passt. Die symbolische Darstellung des Hauses spiegelt nicht nur das Geftihl
von Heimat wider, sondern verkniipft auch die visuelle Asthetik mit dem Solar-
thema. Das Haus darf unterschiedlich skaliert werden, es muss jedoch stets
als dieses erkennbar bleiben.

Das Gestaltungselement ,,Dach“ wird konsequent in Kénigsblau gestaltet
und mit dem ,,Solarraster” versehen, welches die Solarplatten reprasentiert.
Der Farbton des Rasters ist Kénigsblau 80% mit 30% Deckkraft. Durch
einen leichten transparenten Verlauf im Dachdesign und einer perspekti-
vische Verzerrung des Rasters wird subtil die Blickrichtung gelenkt, &hnlich
einem Pfeil, um auf spezifische Bereiche hinzuweisen und so eine visuelle
FlUhrung im Gesamtdesign zu schaffen.

Wird das Solarraster in Kombination mit Kénigsblau als Hintergrund gewabhlt,
darf aus einheitlichen Zwecken kein Verlauf erstellt werden.

[ [ ]
[ [ | |

Solarraster auf voller Deckkraft

Elemet Dach

1 2.

Wie arbeitet eine Was bedeutet
Warmepumpe? pv?

O Mit Grundwasser (O Photovoltaik
A Mit Luft O Posaunenverein
O Mit Erdwarme (O Privatverkehr

Beispiel Verwendung der ,Hauser" auf dunklem Hintergrund
mit ,Solarraster” und Ankreuzkastchen
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3.

Was kann
Solarthermie?

O Wasser warmen
O Strom erzeugen
O Heizen




Linien werden in SolarRegina eingesetzt, um Headlines zu unterstreichen
und somit wichtigen Textelementen mehr Gewicht zu verleihen. Dies fordert
die Lesbarkeit und betont Schliisselaussagen. Zusétzlich schaffen die Linien
einen bewussten Kontrast zum Haus, sollen an Balken eines Fachwerkhau-
ses erinnern und vermitteln so eine subtile Verbindung zur Solarthematik. Die
klare Anwendung von Linien unterstitzt die visuelle Hierarchie, schafft Struk-
tur und vermittelt einen professionellen Eindruck. Die Gestaltungsregeln zum
Unterstreichen befinden sich auf Seite 8 im Kapitel Typografie.

Die Sonne im Logo wird als Krone liber dem Wort ,,Sonne* platziert, um den
Bezug zu SolarRegina zu verstarken. Diese visuelle Inszenierung erfolgt ge-
zielt bei jeder Verwendung des Wortes ,Sonne* (in FlieBtexten ausgeschlos-
sen, um visuelle Uberlastungen zu vermeiden), wodurch das Sonnensymbol
als markantes Highlight Gber dem Text ,thront”. Die Krone befindet sich stets
genau mittig Giber dem Wort und ist von der Mitte des Buchstaben O bis zur
Mitte des zweiten Buchstaben N zu setzen. Der Abstand zum Wort betragt
1/3 der Gr6Be einer Versalie. Wird die Sonnenkrone verwendet, muss sie
stets in der Farbe Sonnenglut gestaltet werden.

BemaBung Breite der Sonne,
Mitte des Buchstaben O und N

Abstand der Sonne,
1/3 der Versalien

Element Sonne in richtiger Anwendung

Anwendungsbeispiel Sonne

Designkonzeption | Designelemente
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Die Bildwelt von SolarRegina ist in zwei zentrale Bereiche unterteilt, wobei
Bilder einen groBen Part im Design einnehmen. Bilder werden randiibergrei-
fend platziert, um Betrachter*innen tiefer ins Bild eintauchen zu lassen und
klare Begrenzungen zu vermeiden. Dies schafft eine immersive Erfahrung und
ermdglicht eine kontinuierliche visuelle Erz&hlung.

Die Naturszenen, insbesondere mit dem Fokus auf Sonnenuntergénge in der
Farbe Sonnenglut, sprechen die Zielgruppe an, die in Soltau stark heimat-
verbunden ist. Die Bilder vermitteln das landliche Leben auf eine positive
und lebensfrohe Art und Weise. Zudem wird durch den gezielten Einsatz von
Sonnenuntergdngen wieder der Fokus auf die Sonne und Solarenergie ge-
legt. Des Weiteren reprasentieren die Bilder den 6kologischen und umwelt-
freundlichen Ansatz von SolarRegina. Jedes Design (abgesehen von For-
mularen) muss mindestens ein Naturbild enthalten, um den ©kologischen
Aspekt zu betonen. Des Weiteren missen die Bilder immer Hauser mit Solar-
platten integrieren.

Die Portraitbilder von kompetenten Mitarbeiter*innen und SolarRegina-Un-
terstitzer*innen vermitteln Freundlichkeit, Kompetenz und Professionalitat.
Die Menschen in den Bildern miissen frontal in die Kamera blicken, um eine
direkte Ansprache der Betrachter*innen zu ermdéglichen. Elemente in Kénigs-
blau und Sonnenglut missen zudem in diesen Bildern vorhanden sein. Die
Verwendung von Personenbildern ist nicht in jedem Design verpflichtend, er-
moglicht jedoch eine persdnliche Verbindung zur Marke.

Fur eine gesonderte Bildgestaltung bietet sich die Nutzung von Bildern mit So-
larplatten an. Diese kénnen flexibel eingesetzt werden, um Slogans, CTAs
oder d@hnliche Elemente zu integrieren, wodurch sie bestimmten Aspekten
im Design eine besondere Hervorhebung verleihen. Diese Bilder fungieren ge-
wissermaBen wie Anzeigetafeln und ermdglichen eine effektive Verschmel-
zung von Bild und Schrift. Um eine ausgewogene Darstellung zu gewéhrleis-
ten, somit das Raster zu mildern und die platzierte Schrift zu betonen, missen
die Solarplatten mit der Farbe Kénigsblau auf 30% Deckkraft liberlagert
werden. Bei der Platzierung des Textes muss darauf geachtet werden, dass
die Schrift stets entsprechend der Solarplatte verzogen wird und somit ein
harmonisches Zusammenspiel gewéahrleistet wird.

Beispiel Verwenung Solarplatten und Slogan
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Bildwelt Natur Bildwelt Personen

Bildwelt Natur Bildwelt Personen
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Bei dieser Form der Direktwerbung ist es von entscheidender Bedeutung, alle
festgelegten Gestaltungsregeln prazise umzusetzen. Besonders hervorzu-
heben ist die Notwendigkeit, das Layout ansprechend zu gestalten, da die
Wurfsendung eine breite Zielgruppe erreicht und daher direkt ins Auge fallen
und Aufmerksamkeit erregen muss.

Das Bild auf der Vorderseite erstreckt sich Uber die gesamte Seite, wéhrend
der aufregend platzierte Slogan in der Solarzelle die Neugier weckt. Der Bild-
verlauf muss von links nach rechts erfolgen, sodass die Blickfiihrung auf-
steigend ist und zur Sonne hin fiihrt. Die Vorderseite enthalt bewusst keine
weiteren Informationen, um die Spannung aufrechtzuerhalten und Betrach-
tersinnen dazu zu motivieren, auf der nachsten Seite mehr dartber zu erfah-
ren, wie sie durch SolarRegina Geld sparen kénnen.

Die Wurfsendung ist im Querformat in A5 anzulegen, um das Bild optimal
zu prasentieren. Die definierten Stege von 15 mm (Innen- und AuBensteg)
sowie 12,7 mm (Kopf- und FuBsteg) gewahrleisten eine ausgewogene und
asthetische Anordnung der Inhalte. Das Logo wird auf Vorder- und Ruckseite
in der rechten oberen Ecke platziert, direkt auf der steigenden Diagonale, um
das Design einheitlich zu gestalten und den Fokus subtil darauf zu lenken. Es
hat stets eine Breite von 19 mm und eine H6he von 12 mm.

Die Wurfsendung zeichnet sich durch eine alternative Gestaltung der Fra-
gen aus. Dabei wird nicht die Uberschrift unterstrichen, sondern die Fragen
selbst. Dieser Ansatz legt den Fokus bewusst auf die Fragen, um hervorzu-
heben, dass sie das zentrale Element der Seite darstellen.

Format: 210 x 148 mm
Material: recyceltes Papier, 160 g/m?, matt
Farbigkeit: 4/4-farbig (4C)

Printmedien | Wurfsendung

19 mm

I12mm
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Der Messestand ist fir SolarRegina von entscheidender Bedeutung, da er
eine physische Présenz bietet und eine direkte Interaktion mit potenziellen
Kunden ermdglicht. Durch den Stand wird die Marke sichtbar und schafft eine
greifbare Verbindung zum Publikum.

Der Slogan ist so platziert, dass er direkt liber der Theke abschlieBt. Die
gezielte Platzierung erméglicht es, die Theke entweder direkt davor zu positio-
nieren oder sie seitlich daneben zu platzieren, siehe Seite 17. Diese Flexibilitat
erlaubt verschiedene Standkonfigurationen, die den rdumlichen Gegebenhei-
ten und Anforderungen der jeweiligen Messe optimal gerecht werden. Es ist
hierbei jedoch wichtig, dass die Social-media Icons klar erkennbar bleiben
und nicht von der Theke verdeckt werden.

Die strategische Platzierung des Slogans genau Uber der Theke zieht die Auf-
merksamkeit auf sich und macht ihn zum Blickfang. Das Logo, oben platziert,
ist bereits aus weiter Entfernung sichtbar und verstarkt die Markenidentifika-
tion. Die Integration von Social-Media-Icons dient als subtile Erinnerung an
die Online-Prasenz und bietet Besucher*innen die Méglichkeit, auf den digita-
len Kanalen mit SolarRegina in Verbindung zu treten. Der Messestand fungiert
somit als wirkungsvolles Instrument, um die Markenbekanntheit zu steigern
und potenzielle Kunden anzusprechen.

In Ergdnzung zu der Theke und dem Display, werden Bleistifte und Visiten-
karten als werbewirksame Mittel flir Besucher*innen auf der Theke bereitge-
stellt. Ihre modernen und schlichten Gestaltungen reprasentieren die Klarheit
von SolarRegina, wahrend sie Besucher*innen eine greifbare Erinnerung und
Maoglichkeit zur Kontaktaufnahme an das Unternehmen bieten.
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Abteilungsleiter Solartechnik ®

Tel: 05191/70070
Fax: 05191/7007-10
info@solarregina.de

Bleistifte SolarRegina Visitenkarte SolarRegina

Format: 85 x 55 mm
Material: recyceltes Papier, 300 g/m?, matt
Farbe: 4/4-farbig (4C)
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Mit der SONNE und uns -

sparen Sie Geld
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Das Anmeldeformular spielt eine Schlusselrolle fur eine zigige Kontaktaufnah-
me und besticht durch seine schlichte und dennoch wirkungsvolle Gestaltung.

Das Papierformat, sowohl in der Firma als auch am Messestand vorhanden,
wird aus umweltfreundlichen Grinden primar digital genutzt. Im Notfall steht
jedoch die physische Variante zur Verfigung. Diese zeichnet sich durch tiber-
sichtlichen WeiBraum aus, wobei die Felder flir personenbezogene Daten
in Sonnenglut Farbton 20% und die Ubrigen in Kénigsblau 20% Farbton
gestaltet sind. Gezielter Einsatz von Dach-Gestaltungselementen oben und
unten lenken den Blick auf die entscheidenden Informationen.

Format: 210 x 297 mm
Material: recyceltes Papier, 100 g/m?, matt
Farbe: 4/0-farbig (4C)

20% Farbton Kénigsblau 100%

20% Farbton Sonnenglut 100%

Die Onlineversion, verfligbar am Messestand iiber ein Tablet oder via QR-
Code fiir persénliche Endgerate, wird aufgrund ihrer 6kologischen Nach-
haltigkeit bevorzugt. Die dominante Verwendung von Kénigsblau unterstreicht
die Professionalitat. Die Ausfillfelder sind in weiB gesetzt, um hochste Be-
nutzerfreundlichkeit zu gewahrleisten und den Fokus auf die Informationen zu
richten. Diese digitale Variante steht auch auf der Website und in der Firmen-
zentrale Uber Tablets zur Verfligung.

Auch der QR-Code greift das Design des Anmeldeformulars auf und ist stets
in Sonnenglut auf Kénigsblau zu platzieren. Das Solarraster ist auch hier zu
verwenden.

Design QR-Code

Printmedien | Anfrageformular
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SalarRegina

Anfrageformular

Vorname Name
Strale Hausnummer
Postleitzahl Ort
SRS
Literangabe
-
Anfrageformular
Angaben zulhrer Person Was soll lhre Anlage leisten?
! o O nur Warmwassebereitung
O nur Warmwassebereitung O Nord O Ost 0 Heizungsunterstiitzung
O Heizungsunterstiitzung O Sid O West O beides o
O beides

Welche Ausrichtung hat das Dach?
o sud 0 Ost

O Shdost 0O West
O Sudwest 0O Nord

Al
Mit der SONNE und uns - sparen Sie Geld!

Bitte senden Sie das Formular unverbindlich zurlick Wie hachistihr taglicher Verbrauch?

SolarRegina GmbH, Einfriedinger Weg 2d, 29614 Soltau _

Printmedien | Anfrageformular



Die 8-seitige Broschiire im Hochformat A6 von SolarRegina wurde konzi-
piert, um auf klare Weise vertiefende Einblicke in die Welt der Solarthermie
zu vermitteln. Jede Seite ist sorgfaltig und abwechslungsreich gestaltet, um
nicht nur informative Inhalte zu prasentieren, sondern auch eine ansprechen-
de, visuelle Erfahrung zu bieten. Die letzte Seite bietet eine herausnehmba-
re Postkarte als besonderes Highlight die am Anfrageformular (siehe S. 13)
orientiert ist.

Die Broschire folgt strikt den festgelegten Gestaltungsregeln, wobei das Ziel
ist, Abwechslung auf den Seiten zu schaffen, jedoch gleichzeitig die konsisten-
te Markenzugehdrigkeit zu bewahren. Die FlieBtexte sind auf dem A6-Format
mit 9 pt SchriftgroBe gestaltet, wahrend Uberschriften in 12 pt prasentiert
werden.

Bei der Gestaltung der Postkarte ist besondere Sorgfalt auf die Differenzierung
der verschiedenen Zonen zu legen. Die Darstellung auf der rechten Seite er-
lautert detailliert das Layout der Postkarte, gegliedert in Absender-, Frankier-,
Lese- und Codierzone. Eine einheitliche Anwendung dieser Zonen auf jeder
Postkarte ist von essentieller Bedeutung, um eine reibungslose Verarbeitung
im Postsystem sicherzustellen.

Format: 105 x 148 mm

Material: recyceltes Papier, 160 g/m?, matt
Farbigkeit: 4/4-farbig (4C)

Bindeart: Ruckstichheftung

74 mm
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Absenderzone Frankierzone 40 mm
5
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Codierzone I 15 mm
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In der modernen Geschéftswelt ist eine Unternehmenswebsite unverzichtbar
und fungiert als digitale Visitenkarte, die das Unternehmen optimal repra-
sentiert. Dabei sind alle gestalterischen Regeln besonders zu beachten, ins-
besondere die Anpassung an die mobile Version (responsive), die heutzutage
h&ufiger genutzt wird. Um eine optionale Skalierung der Inhalte zu gewahrleis-
ten wird die Einheit ,,em* fiir Schriften und flexible Inhalte vorgeschrieben
und die Einheit ,,px“ fiir feste Abmessungen, beispielsweise Bilder. Auf der
Website ist zudem wichtig, dass diese mit ausreichend WeiBBraum gestaltet
ist, um Ubersichtlich zu bleiben.

Der Headerbereich der Website nimmt eine zentrale Rolle ein, da er Betrach-
ter*innen direkt anspricht. Er spiegelt die Identitdt von Soltau und die Solar-
technik wider, begleitet von dem Slogan. Die zentrierte Platzierung des Slo-
gans hebt ihn deutlich von anderen Website-Elementen ab. Darunter wird ein
Button platziert, der den Nutzer*innen sofort die Mdglichkeit zur Interaktion
bietet. Die Meniileiste ist in der Desktop-Version links am Rand platziert,
um das Headerbild nicht zu Uberlagern und Raum fir visuelle Elemente zu
lassen. Dabei erhdlt es die Gestaltung des Designelements Dach und fun-
giertleichzeitig als visuelle Fiuhrung, die auf Button und Slogan hinweist.

In der mobilen Version wird das Logo als Signet platziert, da es unter 13 mm
skaliert ist. Das Menu befindet sich in der rechten oberen Ecke und nimmt
die Form einer Pyramide an, die den architektonischen Aspekt des Hauses
symbolisiert.

Die Buttons sind in der markanten Farbe ,,Sonnenglut® gestaltet und weisen
eine klare rechteckige Form auf, um sich von den ,Hauselementen® abzugren-
zen. Der Text innerhalb der Buttons wird zentriert platziert. Bei Hover-Effekten
werden die Buttons um 5% vergréBert. Integrierten Links sind im Schrift-
schnitt ,,Bold“ zu gestalten und auch hier ist die Farbe ,,Sonnenglut“ zu
verwenden. Hover-Effekte setzen sie durch Unterstreichungen in Szene und
passen sich dabei der Gestaltung von Headlines an.

Ohne Hovereffekt Mit Hovereffekt

Ohne Hovereffekt Mit Hovereffekt

Digitalmedien | Website
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gluckiich, was uns Solar-
Regina alles ermoglicht
hat
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Home

Angebote

Uber uns

Kontakt

Wir mochten die Energiewende aktiv mitgestalten — fir eine grinere Umwelt. SolarRegina ist von Anfang an auf
Photovoltaikanlagen spezialisiert. Wir bieten dabei das gesamte Leistungsspektrum von der Planung bis zur Rea-
lisierung von Photovoltaik-Anlagen jeder GroBenordnung an. Das heit: PV-Anlagen fii private Haushalte auf dem
Dach des Eigenheims, fiir Kunden auf geeigneten Dach-
flachen sowie for Betriebe auf Bergehallen oder als Freifiichenaniage.

Ganz egal, ob Sie Ihren privaten Haushalt mit Solarenergie versorgen oder ob Sie ein umfangreiches GroBprojekt
fur Industriekomplexe realisieren méchten, unser Fokus liegt dabei stets auf der Wirtschaftiichkeit einer solchen PV-
Anlage. SchiieBlich soll die Investition in Ihre PV-Anlage nachhaltig und wirtschaftiich sein.

Alle reden von Klimaschutz und Energiepreisen: Wir tun etwas — gemeinsam mit lhnen.

Wir holen Ihnen die Sonnenwérme ins Haus! Oder, falls Sie das heiBe Duschwasser bereits tiber
Solarkollektoren erzeugen: Erweitern Sie die Anlage fiir Heizzwecke!

Fillen Sie das aus. So erfahren wir alles Notwendige vor einer Hausbege-
hung und Energieberatung.

Arne Pieper

Abteilungsleiter
Solartechnik

Beratung Umwelt Planung

Solarkollektoren (1) be- Solarkollektoren (1) be- Solarkollektoren (1) be-
stehen aus einer mit Glas stehen aus einer mit Glas stehen aus einer mit Glas
bedeckten, dunkel bedeckten, dunkel be- bedeckten, ~dunkel be-
schichteten  Metallfié- schichteten Metalliache. schichteten Metallfiéche.
che. Diese nimmt die Son- Diese nimmt die Sonnen- Diese nimmt die Sonner
nenstrahlen auf und gibt sirahlen auf und gibt die strahlen auf und gibt die
die Warme an ein System Warme an ein System Warme an ein System
aus Kupferrohren auf der aus Kupferrahren auf der aus Kupferrohren auf der
Rickseite der Kollektoren Rickssite der Kollektoren Riickseite der Kollektoren
ab. ks ab.

Du hast noch nicht genug bekommen und méchtest unbedingt mehr iiber Solarthermik erfah-
ren? Dann schau dir doch einfach unser Video ber die Thematik an. In einfacher Wortwahl und
mit Infografiken, versteht jeder von uns Solarthermie! Wir freuen uns auf eine nette Bewertung!
Bis gleich.

SolarRegina GmbH Tel: 05191/70070
Einfriedinger Weg 2d Fax: 05191/7007-10
29614 Soltau E-Mail: info@solarregina.de

Wir sind von SolarRegina
begeistert. Endlich eine
umweltfreunliche  Me-

Digitalmedien | Website

Alle reden von Klimaschutz und Energiepreisen: Wir tun
etwas — gemeinsam mit Ihnen.

Wir holen Ihnen die Sonnenwarme ins Haus! Oder, falls
Sie das heiBe Duschwasser bereits iiber Solarkollektoren
erzeugen: Erweitern Sie die Anlage fir Heizzwecke!

Fillen Sie das aus. So erfahren

wir alles Notwendige vor einer Hausbegehung und Ener-
gieberatung

Beratung




Der Titel ,,Wie die Sonne lhr Zuhause verandert“ stellt eine emotionale Ver-
bindung zu den Betrachter*innen her, indem er das Zuhause als personlichen
Raum darstellt und positive Gefiihle von Licht, Warme und Energie weckt. Das
Ziel des Titels ist es, den Bedarf fiir die Nutzung von Solarenergie zu wecken,
indem er Neugierde und Interesse an Verdanderungen im Zuhause anspricht
und die Zuschauer dazu anregt, den Film anzusehen.

Das ubergeordnete Ziel des Films ist es, die Zuschauer flir die Nutzung von
Solarenergie im hauslichen Umfeld zu sensibilisieren und sie dazu zu in-
spirieren, aktiv dartber nachzudenken, wie erneuerbare Energiequellen ihr
tagliches Leben verbessern kdnnen. Der Film strebt an, die Vorteile von
Solarenergie in einem positiven Licht darzustellen und den Bedarf fir umwelt-
freundliche Energielésungen im Kontext des eigenen Zuhauses zu verdeut-
lichen.

Es ist essenziell, stets Untertitel zu verwenden, um eine umfassende Barrie-
refreiheit zu gewdhrleisten, insbesondere fir Menschen mit Hérbeeintrachti-
gungen. Dariber hinaus sollte eine professionelle Kommunikation die respekt-
volle Anrede mit ,,Sie“ einschlieen.

Im gesamten Film ist sicherzustellen, dass das Logo von SolarRegina pro-
minent oben rechts eingeblendet wird. Zudem wird die Mitarbeiterin Julia
als Sympathietrdgerin und Reprasentantin der Marke positioniert. Es ist
von entscheidender Bedeutung, sie stets in bestem Licht zu prasentieren, ide-
alerweise gekleidet in einem kénigsblauen T-Shirt mit dem Unternehmens-
logo. Die Aufnahmen sollten einen Hauch der Farbe Sonnenglut enthalten,
insbesondere bei AuBenaufnahmen.

Das Thumbnail zeigt Julia, die freundlich frontal in die Kamera lachelt, im
Hintergrund sieht man das Fachwerkhaus und den Slogan ,,Mit der Sonne
und uns - sparen Sie Geld“. Das Thumbnail ist als JPG im Format 16:9 an-
zulegen, um den Konditionen auf Youtube optimal gerecht zu werden.

Skizze Thumbnail

Digitalmedien | Youtube - Beitrag




Storyboard

26 // 30

Zeit Beschreibung Textbeispiele Bild
0:00 - Weckung des Bedarfs Stimme aus dem Off
0:20 EinstellungsgréBe: Halbnah -Haben Sie sich jemals ge-
Musik: ruhig, melancholisch fragt, wie viel Geld Sie durch
Blende von schwarz zu Bild in wel- die Kraft der Sonne sparen
chem Familie gezeigt wird, welche kénnen?“
auf hohe Stromrechnung schaut und
nachdenklich ist
0:20 - Vorstellung Expertin slch bin Julia, Expertin bei
0:45 EinstellungsgréBe: Nah SolarRegina, und ich zeige
Musik: Ubergang zu freundlicher Ihnen wie Sie nicht nur Geld
Musik sparen, sondern auch die Um-
Expertin Julia vor Fachwerkhaus mit welt schitzt..
Solarpanels, drauBen, warme Atmo-
sphére, Sonnenschein
0:45 - Erklérung von Solarthermie sDie Kollektoren nutzen die
1:45 EinstellungsgréBe: Amerikanisch Kraft der Sonne, um Warme

Musik: weiterhin freundlich

Expertin wird erklarend gezeigt, dies
anhand der Sonnenkollektoren, zu-
dem Detailaufnahmen der Kollekto-
ren

Zu erzeugen. ... “

Digitalmedien | Youtube - Beitrag




27 /1 30

Storyboard

Zeit Beschreibung Textbeispiele Bild
1:45 - Vorteile von Solarthermie Julias Stimme aus dem Off
2:15 EinstellungsgréBe: Totale Beispielsweise ,die Umwelt-

Musik: freundlich

Drohneaufnahmen  (Vogelperspek-
tive) des Fachwerkhauses bei Son-
nenuntergang, nostalgische Atmo-

freundlichkeit der Solarther-
mie lasst die Schénheit und
Lebensqualitdt unserer Hei-
mat bewahren®

sphéare

2:15 - Gewinnspielankiindigung

2:25 EinstellungsgréBe: Grol3
Musik: Aufbau von motivierender
Musik

Julia vor Hintergund in Kd&nigsblau
mit Solarraster, deutet Fliistern an

~Psst. Wie wére es mit einer
exklusiven Chance, Ihr eige-
nes Solarberatungsgespréach
zu gewinnen? Details am
Ende des Videos “

2:25 - Vertiefung Vorteile

3:00 EinstellungsgréBe: Totale
Musik: Ubergang zu freundlicher
Musik

Uberblendung zu gemiitlichen Raum,
der mit SolarThermie beheizt wird,
warme Atmosphare

~S0larthermie kann sogar fir
die Unterstitzung von FuB-
bodenheizungen genutzt
werden. Diese Vielseitigkeit
macht sie zu einer attraktiven
Option.”

Digitalmedien | Youtube - Beitrag




Zeit

3:00 -
3:15

3:15 -
3:45

Beschreibung

Bezug zum Anfang
EinstellungsgréBe: Nah

Musik: weiterhin freundlich
Einblendung der Familie der An-
fangssequenz, dieses Mal glicklich
und strahlend

Abschluss, CTA

EinstellungsgréBe: Nah

Musik: Aufbau motivierender

Musik

Julia erneut vor Hintergund in Kénigs-
blau mit Solarraster, Informationen
zum Gewinnspiel, Einbeldung der
Kontaktdeteils, Julia zeigt darauf

Ubergang zu Logo auf dem selben
Hintergrund vor dem Julia sich be-
fand, Uberblendung Slogan

Textbeispiele

Julias Stimme aus dem Off
»,und so, genau wie die Sonne
einen neuen Tag beginnt, be-
ginnt auch SolarRegina einen
neuen Weg fur Ihr Zuhause.”

+Worauf warten Sie? Melden
Sie sich fir unser Gewinnspiel
an und entdecken Sie wie die
Sonne Euer Zuhause veréan-
dern kann.

Stimme von Julia aus dem Off
,Mit der Sonne und uns - spa-
ren Sie Geld.”

Digitalmedien | Youtube - Beitrag

Bild
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https://bit.ly/3GK1aKW

Seite 14
https://bit.ly/3Rkt0Ck
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https://bit.ly/3vaKR78

Seite 14
https://bit.ly/3GKRtvVR
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8-Core CPU mit 4 Performance-Kernen und 4 Effizienz-Kernen
16 GB RAM

Adobe Creative Cloud 2023

Anhang | Verwendete Technik




Julie Peters
Abschlussprufung Winter 2023

Mediengestalter Digital und Print
Fachrichtung Konzeption und Visualisierung

Praflingsnummer: 131 55040



